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NÔNG THÔN - NÔNG NGHIỆP

Tái c� c�u ngành lúa g�o: đ�ng 
quên ngành công nghi�p sau g�o

TRẦN KHẮC ĐIỀN (*)

V�i mong mu�n góp ý cho 
đ� án “Tái c� c�u ngành 
lúa g�o Vi	t Nam đ
n năm 
2020 và t�m nhìn đ
n năm 

2030” va đ��c B� Nông nghi	p và 
Phát tri�n nông thôn ban hành h�i 
tháng 5-2016, nhóm nghiên c�u c�a 
Công ty T� v�n Strategic Foresight cho 
r�ng đ� h��ng t�i m�c tiêu phát tri�n 
nông nghi	p b�n v�ng, đ�c bi	t v�i 
ngành lúa g�o, xu h��ng phát tri�n c�a 
th
 gi�i luôn d�a trên quan đi�m t� 
duy theo chu�i giá tr� � cá chi�u r�ng 
l�n chi�u sâu, khi đó các sán ph�m 
t cây lúa, h�t g�o gi! không còn đ�n 
thu�n là cây l��ng th�c.

Các sán ph�m sau h�t g�o mà ng�!i 
Vi	t Nam chúng ta th�!ng g"i là “ph� 
ph�m” nh� cám, tr�u và phôi g�o đã 
tr� thành ngu�n nguyên li	u ch� l�c 
cho m�t lo�t ngành công nghi	p sau 
g�o. Nh� v#y, n
u hi�u đúng thì lúa 
g�o không ch$ thu�c lĩnh v�c “sán 
xu�t nông nghi	p”. Giá tr� gia tăng 
c�a các sán ph�m sau g�o đ��c t�o ra 
đ�u � quy mô sán xu�t công nghi	p 
ngày càng sâu v�i hàm l��ng ch�t xám 
và công ngh	 r�t cao. Lúa g�o đã tr� 
thành lĩnh v�c sán xu�t “nông nghi	p 
- công nghi	p”, và đ� phát tri�n b�n 
v�ng, chi
n l��c phát tri�n c�a ngành 
c�n có s� cân b�ng và hài hòa h�n 
trong quy ho�ch phát tri�n, bao g�m 
cá lĩnh v�c nông nghi	p và sán xu�t 
công nghi	p.

Đ� tham gia hi	u quá vào th� tr�!ng 
toàn c�u, quan đi�m c�a chúng ta 
trong vi	c ho�ch đ�nh chi
n l��c, quy 
ho�ch ngu�n l�c và xây d�ng các chính 
sách h� tr� cho ngành lúa g�o cũng 
phái theo k�p xu th
 phát tri�n chung 
trong chu�i giá tr� toàn c�u. Trong đó, 
các sán ph�m sau g�o, đ�c bi	t là cám 

g�o, phái đ��c nhìn nh#n nh� m�t lo�i 
hàng hóa công nghi	p ch� l�c th� hai 
sau g�o b�i vai trò quan tr"ng c�a nó 
trong vi	c t�o d�ng giá tr� cho ngành 
khi liên k
t ngày càng sâu v�i các 
ngành công nghi	p khác đ� hình thành 
nh�ng ngành công nghi	p m�i sau lúa 
g�o có giá tr� gia tăng r�t cao nh� công 
nghi	p th�c ph�m, hóa ch�t, d��c, m( 
ph�m...

V�i m�c tiêu đám báo l�i nhu#n cho 
ng�!i tr�ng lúa � vùng sán xu�t lúa 
hàng hóa t 30% tr� lên, ngoài các giái 
pháp t*ng th� đã đ��c nêu ra trong 
bán đ� án nh� tái c� c�u sán xu�t lúa, 
t* ch�c sán xu�t và đ*i m�i th� ch
, 
cái ti
n công ngh	 sau thu ho�ch và 
ch
 bi
n, phát tri�n th� tr�!ng... chúng 
tôi cho r�ng, chính sách m�i c�a Nhà 
n��c phái làm sao khuy
n khích đ��c 
nông dân (có th� thông qua mô hình 
h�p tác xã) �u tiên tr� lúa, sau đó m�i 
bán g�o và các ph� ph�m nh� tr�u và 
cám, thay vì bán lúa ��t cho th��ng lái 
ngay sau khi thu ho�ch. G�o tr4ng thì 
bán cho công ty th��ng m�i, v7 tr�u 
có th� bán cho th��ng lái, còn cám thì 
cung c�p cho các công ty trích ly d�u 
cám g�o trong vùng.

Theo lý thuy
t, đây có th� là giái 
pháp khá dĩ n
u chúng ta phát tri�n 
đ��c ngành công nghi	p trích ly d�u 
cám g�o, đ�c bi	t đ�i v�i khu v�c đ�ng 
b�ng sông C8u Long. Nói là giái pháp 
khá dĩ b�i vì giá g�o v�n ch�u nhi�u 
bi
n đ�ng theo cung - c�u g�o th
 gi�i, 
trong khi đó, giá cám g�o l�i không b� 
bi
n đ�ng b�i cung - c�u th
 gi�i, mà 
ch� y
u do cung - c�u nh#p kh�u cám 
trích ly và nhu c�u nguyên li	u sán 
xu�t th�c ăn chăn nuôi trong n��c, do 
đó thu nh#p c�a nông dân s9 d�n đ��c 
nâng cao và *n đ�nh lâu dài h�n.

Vi	c cám g�o tr� thành hàng hóa 
công nghi	p t�o d�ng n�n táng c� bán 
đ� chúng ta khai thác thêm c� h�i phát 
tri�n các ngành công nghi	p r�t ti�m 
năng khác nh�: ngành th�c ph�m tiêu 
dùng v�i d�u ăn cao c�p, d�u salad, 
margarine; ngành công nghi	p sán 
xu�t th�c ăn chăn nuôi, th�c ăn th�y 
sán v�i nguyên li	u ch� l�c là cám đã 
tách d�u; sán ph�m sáp g�o ph�c v� 
cho ngành công nghi	p sán xu�t l�p 
b"c bánh k<o, ch�t đánh bóng sàn, 
v#t li	u cách đi	n, ch�t ch�ng th�m, 
ngoài ra còn có ngành d��c, ngành m( 
ph�m...

Sau cùng là v� các giái pháp �u tiên 
trong đ� án, trong đó, nh�n m�nh đ
n 
v�n đ� “đ*i m�i khoa h"c công ngh	 
và tăng đ�u t� nghiên c�u phát tri�n”. 
Đ� th�c thi đ��c nh�ng nhi	m v� trên, 
trong ch��ng trình nghiên c�u lúa g�o 
qu�c gia nh�m ph�c v� cho tái c� c�u 
ngành lúa g�o, Nhà n��c nên khuy
n 
khích phát tri�n liên k
t công - t� ho�c 
h� tr� cho các đ�n v� t� nhân trong 
vi	c nghiên c�u v� ngành công nghi	p 
trích ly d�u cám g�o. Vi	t Nam c�n có 
m�t ch��ng trình nghiên c�u � c�p đ� 
vĩ mô cá � chi�u r�ng l�n chi�u sâu, 
bao g�m ti�m năng phát tri�n c�a các 
vùng lúa g�o, xu h��ng v� công ngh	, 
quy mô th� tr�!ng th
 gi�i đ�i v�i sán 
ph�m d�u cám g�o... Đây là ti�n đ� 
quan tr"ng và là c� s� cung c�p thông 
tin, d� li	u chính th�ng và đáng tin 
c#y cho các c� quan quán lý nhà n��c 
ch�u trách nhi	m trong vi	c quy ho�ch 
chi ti
t, xây d�ng chính sách h� tr�, 
và phân b* ngu�n l�c � c�p đ� đ�a 
ph��ng, khu v�c và qu�c gia theo đúng 
tinh th�n đã nêu trong bán đ� án. 

 (*) Chuyên gia tư vấn của Strategic Foresight


